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事件点评 报告日期：2022 年 10 月 12 日

核心要点：

 国庆七天小长假前期间，由于国内散点疫情影响，多地政府倡
导“就地过节”，旅游出行受到约束，全国铁路、公路、水路、
民航预计发送旅客总量同比下降超过 1/3。线下出行消费场景
抑制明显，假期所期待的“补偿式消费”未能出现，景区旅游
客流量和收入均于今年中秋节见顶后回落，旅游数据整体承
压。

 游客出行半径同比大幅缩短，以本地/周边/短途游为主。前往
城郊公园、城市周边乡村、城市公园的游客占比居于前三位，
分别达 23.8%、22.6%和 16.8%，跨省和跨市的客流占比不足四
成。传统客源地受本地游、周边游支撑表现更好，都市休闲游、
乡村游成为出游热点，特别是以短时间、近距离、高频次为特
点的“轻旅游”、“微度假”、“宅酒店”、“露营游”成为
国庆假期的热门选择。

 国庆假期酒店消费品质提升趋势显著增加，高星酒店、精品民
宿受到热捧。国庆高星酒店订单较春节翻倍增长，恢复到 2021
年国庆的 9成以上，乡村民宿是春节的三倍；餐饮业继续恢复，
2022 年国庆到店餐饮预定订单同比去年增长 87.6%，日均交易
笔数和日均交易金额，分别同比增长 70%和 47%，好于今年端
午节增速；离岛免税虽然受到疫情影响，但是客流量有所回升，
9 月 30 日-10 月 2 日海南 10 家离岛免税店三天销售额超 6.3
亿元，日均销售额 2.1 亿元，日均进店人数约 5万人次，数据
显示免税逐步回暖。

风险提示：

疫情发展超预期出行持续受阻，消费政策落地不及预期，宏观经
济下行导致消费力偏弱，CPI 超预期。
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出行消费场景受限，“短程化”特征明显

——国庆假期出行旅游数据点评
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1、事件：

根据文化和旅游部数据中心测算，2022 年国庆节假期 7 天，全国

国内旅游出游 4.22 亿人次，同比减少 18.2%，按可比口径恢复至 2019

年同期的 60.7%。实现国内旅游收入 2872.1 亿元，同比减少 26.2%，恢

复至 2019 年同期的 44.2%。

2、点评：

2.1 疫情影响国庆出游数据承压，传统出游旺季不旺

2022年国庆假期国内出游人次同比降18.2%，恢复至19年的60.7%；

国内旅游收入同比下降 26%，恢复至 2019 年水平的 44.2%。从疫情维度

来看，临近国庆假期，多地出现散点疫情，部分地区“就地过节”倡议

下，今年旅客发送量、国内旅游出行人数，与 2019 年同期相比均减少

了近 1/3，国庆七天长假所期待的“补偿式消费”未能出现。

我们认为一方面是疫情防控，出行受限所致，另一方面是收入预期

不足，居民用户储蓄高增长导致消费意愿下降。但是就短期节假日消费

数据而言，主要原因是出行受限，线下消费场景恢复受阻。而且整体下

半年数据来看，消费旺季不旺的特征明显，本身对于全年旅游出行而言，

下半年一般呈现酒旅免税等线下消费场景的旺季，属于旺季周期，但是

对照 2021 年节假日恢复情况而言，今年回复率明显不足。从空间维度

来看，跨省跨市人流有所减少、本地出行和短途出行占比明显提升。城

内和周边线下消费仍然相对活跃，餐饮平稳、宴席回补、周边游活跃等

带动本地及周边区域场景消费。与 2019 年同期相比，主要节日的国内

旅行出游人数与旅游收入恢复率于今年于今年中秋节见顶，2022 年国

庆节两者数据的恢复率，与中秋节的恢复率相比均出现较大幅度回落。
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图 1：2022 年小长假旅游收入及同比增速 图 2：2022 年小长假旅游人次及同比增速

数据来源：文化和旅游部，华龙证券研究所 数据来源：文化和旅游部，华龙证券研究所

图 3：2022 年节假日旅游收入及人次占 2019 年同期水平 图 4：倾向于"更多储蓄"的比例（%）

数据来源：文化和旅游部，华龙证券研究所 数据来源：iFinD，华龙证券研究所

剔除疫情影响，疫情后国内消费恢复缓慢，就业、收入、储蓄因素

导致消费能力及消费信心不足也是重要影响因素之一。中国家庭部门实

际偿债负担超过了大多数发达国家，新冠疫情的冲击和经济前景的不确

定性，又放大了这种压力。以应还债务/可支配收入、债务余额/可支配

收入衡量的家庭部门实际偿债负担，2020 年中国分别为 15.0%和 137.9%,

都明显高于主要发达经济体。疫情冲击后预防性储蓄上升，4个季度移

动求和的全国居民人均消费支出/人均可支配收入，疫情开始后快速回

落，今年二季度为 67.2%，仍比 2019 年四季度低了 2.9 个百分点。央

行近日公布数据显示，和疫情前相比，今年二季度倾向更多储蓄占比提

高了 5.1 个百分点。
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图 5：国内居民人均可支配收入:实际累计同比（%） 图 6：国内最终消费率水平(%)

数据来源：iFinD，华龙证券研究所 数据来源：iFinD，华龙证券研究所

据交通运输部数据显示，国庆期间（1-7 日），全国铁路、公路、

水路、民航预计发送旅客总量 25554.11 万人次，日均发送 3650.6 万人

次，比 2021 年同期日均下降 36.4%，比 2020 年同期日均下降 41.4%，

比 2019 年同期日均下降 58.1%。其中，公路/水路较 2019 年同期日均

客流下降 58.7%/65.7%，铁路发送约 4800 万人次，同比下降 25%，民航

旅客运输量预计超780万人次,日均执行客运航班量或在1万班次以内，

同比下降 2-3 成。据国铁集团数据，国庆期间（1-7 日），全国铁路预

计发送旅客 6850 万人次，日均发送旅客 623 万人，较 2019 年同期日均

1380 万人次下降 55%。

图 7：民航执飞量（班次） 图 8：今年国庆假期日均旅客发送量与 2021、2019 比较情况

数据来源：iFinD，华龙证券研究所 数据来源：iFinD，华龙证券研究所
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2.2 本地/周边游主导国庆假期旅游市场，“短程化”特征显著

根据旅游研究院数据，国庆节假期的游客平均出游半径 118.7 公

里，同比下降 16.0%；游客在目的地的平均游憩半径 9.6 公里，同比下

降 26.5%。国庆节假日期间选择跨省游和省内跨市游的游客比例分别下

降了 14.4 和 9.5 个百分点，下降显著。前往城郊公园、城市周边乡村、

城市公园的游客占比居于前三位，分别达 23.8%、22.6%和 16.8%。根据

文化和旅游部的专项调查，49.1%的游客选择省内跨市游，比去年国庆

节提高 4.1 个百分点；88.3%的游客出游距离在 300 公里以内；选择自

驾出行的游客比例为 55.8%，比去年国庆节提升 10 个百分点。美团发

布的《2021 年国庆黄金周消费趋势报告》，也显示省全国异地消费用

户占比 22.4%，本地消费用户占比 77.6%。

从出行旅游方式来看，居民出行半径缩短，传统客源地受本地游、

周边游支撑表现更好，都市休闲游、乡村游成为出游热点，特别是以短

时间、近距离、高频次为特点的“轻旅游”、“微度假”、“宅酒店”、

“露营游”成为很多人的热门选择。根据携程 10 月 7 日发布的《2022

年国庆假期旅游总结报告》，国庆期间，露营旅游订单量同比增长超

10 倍，其中本地订单占比近八成，市外周边订单占比 15%。携程平台 2

小时高铁圈的乘车人次占比 6成，1小时高铁圈乘车人次占比 3成。人

均露营花费为 650 元左右，相较中秋露营人均花费贵 30%左右。飞猪平

台上，国庆期间露营订单量较节前增长 1.3 倍，“露营+飞盘”“露营+

骑行”“露营+烧烤”“露营+自然写生”等个性化玩法受到追捧。美团

平台数据显示，本地/周边旅游订单占比 65%，人均花费同比去年增长

近 30%，国庆期间露营订单量相比“五一”假期上涨 410%。

图 9：今年国庆假期部分省份景点接待游客人次（万人）
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资料来源：文化和旅游部,华龙证券研究所

从出行游客来源来看，受疫情散发和谨慎心理影响，新疆、青海、

宁夏、四川、陕西、贵州、安徽、广西、湖南等中远程旅游目的地游客

接待量同比降幅明显。相对而言，广东、江苏、山东、河南、四川、湖

南、湖北、河北、浙江、安徽等传统客源地和人口大省，有本地游客和

内生消费的支撑，游客接待量居前。根据携程网数据，一些近期不受疫

情影响的三四线城市在国庆期间意外走红，国庆十大“本地游新锐目的

地”：泉州（增长 463%）、莆田（增长 415%）、南平（增长 228%）、

揭阳（增长 100%）、汕尾（增长 55%）、延吉（增长 32%）、潮州（增

长 30%）、黄山（增长 20%）、安庆（增长 20%）、温州（增长 15%）。

表 1：今年国庆假期部分省份景点接待游客人次及旅游收入

资料来源：政府官网，公开资料整理,华龙证券研究所
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2.3 酒店消费品质提升，餐饮恢复平稳，免税逐步回暖

国庆假期酒店消费品质化趋势显著增加，高星酒店与精品民宿受到

热捧。数据来看，一二线城市度假型酒店，高品质乡村民宿，主题乐园

周边酒店房屋预定紧张，飞猪平台高星酒店的入住率恢复至去年 9成之

多。其中，酒店+景区门票等多元商品组合受到国庆游客青睐。酒店行

业出现直播推广活动，提前预热引流黄金周，提升 OTA 平台预定率。国

庆假期前夕，万豪携手携程开展直播，海南 25 家酒店亮相直播间，打

造十余款爆款酒店产品。据飞猪数据统计，国庆高星酒店订单较春节翻

倍增长，恢复到 2021 年国庆假期的 9 成以上，乡村民宿旅客更是春节

的三倍之多。此外，据去哪儿网数据显示，“冷门”旅游城市的酒店预

订间夜量同比 2021 年同期增长超过三成。

今年国庆期间餐饮业继续恢复。2022 年国庆到店餐饮预定订单同

比 2021 年增长 87.6%，其中精品餐厅预定量同比去年增长 49%，本地生

活日均消费同比 2019 年增长 52%。根据网联平台数据显示，以 2019 年

为基期，今年国庆典型餐饮企业通过网联平台的日均交易笔数和交易金

额，分别增长了 129%和 120%，均高于今年五一假期和端午节增速。部

分省市公布了国庆期间重点监测的大型餐饮企业营收数据，以 2019 年

为基期，湖北和云南餐饮营收同比增速都超过 10%；河北的大型重点监

测餐饮企业营收增长超过 9%；上海市餐饮消费增长明显，消费金额达

到 69.6 亿元，同比增长 18%；浙江国庆期间省商务厅监测的餐饮企业

营业额及客流量同比分别增长约 2.9%、2.1%；广西餐饮类消费同比增

长 11%，环比节前增长 40.1%，夜间消费规模占总消费比重 55.5%，较

去年同期增长 7.3%；四川：全省 151 家重点餐饮企业实现营业额 10.7

亿元，较今年“五一”日均增长 20.3%。

海南离岛免税仍逐步回暖。海南仍客流量较 9月份明显提升，但是
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由于刚经历疫情影响，旅客量较疫情前仍有较大差距。根据商务厅数据，

国庆长假期间，海南离岛免税购物日均销售额超 1.5 亿元，假期前 6天

海南 10 家离岛免税店进店人数 26.95 万人次。其中，中国中免国庆期

间海南营收超 10 亿元，GDF（海控）免税城销售额累计突破 1.3 亿元，

同比增长 123%。就假期前三天数据来看，9月 30 日至 10 月 2 日，海南

10 家离岛免税店三天销售额超 6.3 亿元，进店人数近 15 万人次，日均

销售额为 2.1 亿元，日均进店人数约 5万人次。

2.4 部分景区国庆假期经营数据

（1）长白山长白山全域旅游累计接待游客 29.28 万人次，同比增

长232.73%。长白山主景区累计接待游客6.67万人次，同比增长97.92%；

（2）乌镇、古北水镇国庆小长假古北水镇接待游客 11.48 万，恢

复到 19 年同期 6成，营收与 19 年同期持平；乌镇接待游客 12.16 万，

恢复到 19 年同期接近三成，营收恢复到 19 年同期接近五成；

（3）安徽黄山：国庆期间共接待游客 10.2 万人次/-15.7%，其中

10 月 2 日、3日到达最大承载量 2.5 万人次/日；

（4） 武夷山：累计接待游客 23.22 万人次，同比 2021 年增长

209.6%，同比 2019 年增长 12.83%；累计实现旅游收入 3.02 亿元，同

比 2021 年增 265.45%，同比 2019 年增长 10.77%；

（5） 杭州西湖：杭州西湖西溪景区共接待客流量为 180.35 万人

次。其中，西湖景区游客量 162.13 万人次，免费公园客流量为 113.31

万人次，前三分别为白堤、新湖滨景区、新南线景区；收费公园客流量

为 48.82 万人次，前三分别为飞来峰景区、三潭印月、动物园。西溪景

区游客量 18.22 万人次；

（6）桂林景区 10 月 1 日至 7日，桂林旅游投资集团有限公司、桂

林旅游股份有限公司旗下各景区、企业累计接待游客 23 万人次。
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表 2：重点上市公司盈利预测

资料来源：Wind 一致预盈利预测（2022-10-10）,华龙证券研究所

3、风险提示

疫情发展超预期出行持续受阻，消费政策落地不及预期，宏观经济

下行导致消费力偏弱，CPI 超预期。


